COLEGIO DE ESTADISTICOS DEL PERU SOLUCIONES & CONSULTORIA
CONSEJO REGIONAL DE LIMA DE MARKETING

“CURSO ON LINE DE ESPECIALISTA EN
AUDITORIA DE MERCADO (STORE AUDIT)”

CARACTERISTICAS DEL CURSO
60 HORAS PEDAGOGICAS
100% ON LINE

ACCESO A MARCOS MUESTRALES DE
PUNTOS DE VENTA

ESTIMACION E INTERPRETACION DE
PRINCIPALES METRICAS

AL FINALIZAR EL CURSO RECIBIRAN EL
DIPLOMA

COSTO: S/ 350.00

¥ INSCRIPCION

LLENAR FICHA DE INSCRIPCION EN WWW.
SOCMARK.NET Y ENVIAR COPIA DEL VOUCHER
4 DEL DEPOSITO AL CORREO cursos@socmark.net

JR. OSCAR LA BARRERA 457 — CHORRILLOS
al TELEFONO: 668 9207

\

DIRIGIDO A ESTADISTICOS, ANALISTAS DE INVESTIGACION DE
MERCADOS, Y PUBLICO EN GENERAL CON ESTUDIOS EN ESTADISTICA
DESCRIPTIVA Y QUE DESEEN PROFUNDIZAR SUS CONOCIMIENTOS EN
ESTUDIOS SISTEMATICOS EN EL PUNTO DE VENTA



PLAN DE ESTUDIOS

Modulo 1: Estudios sistematicos

1.1 Definicidn de estudios sistematicos
1.2 Tipos de estudios sistematicos
1.3 Etapas de un estudio sistematico

Modulo 2: Auditoria de mercado

2.1 Definicion de auditoria de mercado
2.2 Categoria del producto
2.3 Periodo de medicion

Modulo 3: Muestra Maestra

3.1 Definicion de muestra maestra
3.2 Disefio de la muestra maestra
3.3 Estimacion de los universos de puntos de venta

Modulo 4: Diseiio de la muestra

4.1 Marco muestral

4.2 Nivel de inferencia

4.3 Tamano de la muestra
4.4 Selecciéon de la muestra



PLAN DE ESTUDIOS

Modulo 5: Elaboracion de la ficha de evaluacion

5.1 Variables obligatorias que debe tener la ficha de
evaluacion

5.2 Determinacion de la unidad de medida del producto a
evaluar

5.3 Variables de segmentacién del producto a evaluar

Moddulo 6: Operacion de campo

6.1 Perfil del auditor

6.2 Etapas del levantamiento de la informacion

6.3 Instrucciones generales para el levantamiento de
informacion

Madulo 7: Estimacion e interpretacion de principales métricas

7.1 Participacion de mercado
7.2 Distribucion

7.3 Dias de stock

7.4 Precios modales



CAMPUS VIRTUAL

Es el aula virtual donde encontraras el contenido del curso,
cuidadosamente revisado y actualizado.

El campus virtual se convierte en el principal escenario de
aprendizaje y es aqui donde el alumno podra acceder a los
contenidos del curso con tan sélo un clic.

Asimismo, el alumno podra descargar en pdf el temario de su
curso conforme vaya avanzando en los contenidos para que
pueda tenerlos guardado.

Ademas, el campus virtual permite establecer contacto
directo con el profesor a través del sistema de comunicacion
por correo electronico que también permitira intercambiar
archivos entre las partes.



CERTIFICACION

Los participantes que aprueben el curso recibiran el diploma
de Especialista en Auditoria de Mercado expedido por el
Colegio de Estadisticos y por Soluciones & Consultoria de

Marketing.
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Fernando Lévano
Director Gerente - SM

Master en Investigacion de Mercados,
Master en Marketing, Maestria en
Gestion Gubernamental, mencion

en Direccidn y Gerencia, Diplomado -
Internacional de Especializacion Avanzada en Marketing y Br.
en Ingenieria Estadistica e Informatica.

Experto en investigacion social y de marketing, con mas de
25 anos de experiencia en investigacion.

Ha ocupado importantes cargos ejecutivos en compafias de
investigacion nacionales (Instituto Nacional de estadistica e
Informatica INEI, Arellano Marketing), companias
transnacionales (Consultores Asociados de Marketing) y en
compafias Multinacionales (Nielsen, empresa numero uno del
mundo en investigacion de mercados).

Recibié capacitacion sobre disefio de encuestas, investigacion
de mercados y marketing en Nielsen Sao Paulo— Brasil, en el
Centro Interamericano de Ensefanza Estadistica Santiago —
Chile, en EADA Barcelona-Espafia, en la Fundacion UNED
Madrid-Espana, en CENTRUM el Centro y Escuela de Negocios
de la Pontificia Universidad Catdlica del Perd; ha recibido
capacitacion por funcionarios de la Comisién para América
Latina y el Caribe y del Bureau of the Census U.S.



CONTACTENOS

info@socmark.net

WwWWw.socmark.net ‘
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